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Promuove il pensiero critico
Facolta’: Incorporate le nostre intuizioni Incoraggiare gli studenti a creare incarichi di rilevanza nel mondo reale e a sviluppare le capacita
stimolanti nel vostro insegnamento e analitiche ricercate dai datori di lavoro.
utilizzate i nostri dati per progetti di ricerca e
richieste di sovvenzioni. » Valutare la domanda di mercato utilizzando le
dimensioni del mercato, le quote delle aziende » Ottenere un quadro chiaro dei consumatori nella

Staff della biblioteca: Utilizzare Passport e dei marchi e le statistiche sui prezzi; societa, di dove vivono, del loro reddito, dei loro stili
per rispondere a un'ampia gamma di richieste in » Esaminare i fattori di crescita del settore, le di vita e dei loro atteggiamenti.
entrata, che vanno al di la della business school. maggiori opportunita,;

" Seguire le previsioni demografiche, comprendere la
» Valutazione delle prestazioni delle aziende struttura delle famiglie, la distribuzione della
leader rispetto al "best in class ] o

ricchezza e le priorita di spesa.»
» Seguire e tendenze emergenti in altri paesi e Valutare come le preferenze dei consumatori influenzano
capire come capitalizzarle. P

l'innovazione dei prodotti e le nuove tecnologie.
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APPLICAZIONI DELLA RICERCA

Utilizzate la nostra ricerca per mettere in
pratica la teoria in classe. | set di dati
comparabili a livello internazionale necessari
per la pianificazione delle lezioni e la ricerca

» Pianificazione e previsione di scenari
" Analisi economica

" Valutazione del rischio

" Studi sull'ingresso nel mercato

" Strategia di prodotto e di marchio

" Innovazione

" Analisi SWOT e PEST

" Informazioni sui concorrenti e benchmarking
del settore

" Modellazione statistica

" Strategia di esportazione

" Segmentazione dei consumatori e insight
" Raccomandazioni politiche
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2023 key trends

The impact of price increases. which began in 2022, was fully felt in soft drinks in 2023,
and put a dent in volume sales. Many beverage manufacturers increased the shipment
prices of their PET bottled products in October 2022. Beverage manufacturers had
already increased the shipment price of the large-size PET botties in 2019, but at that
time, portable sizes of PET bottles were exempt from the price increase. In response to
ising costs, however, manufacturers decided to conduct a price revision of small-sized
PET bottles in October 2022, for the first time since 1998. However, it seems that this
was not enough to absorb the rising costs of eneray. logistics, and labour, and a further
price revision was conducted for large-size PET bottles in October 2023. Despite price
increases on everything ranging from food to services, the rate of wage growth has not
yet caught up. Thus, consumers are becoming stricter with their spending. and trying to
save as much as possible. This has discouraged some consumers from buying ready-to-
drink beverages, because it is more economical to prepare drinks at home and take
them with them in a water bottle.

Competitive landscape

One of the top trends in beverages is wellness. Health awareness and Japan's ageing

ion remain signit and many are looking to pursue a healthier
diet. Many companies have tried to respond to this demand by launching health-oriented
products. For instance, in response to the growing demand to cut back on sugar
consumption, Coca-Cola (Japan) Co Ltd launched a new product under its sports drinks
brand Aquarius called Aquarius NEWATER. While it had been taken for granted that the
body needs sugar to absorb water. the new product uses amino acids to help the body
absorb water. By using amino acids instead of sugar, the product is able to be sugar-free
and calorie-free.

Another strategy is to position soft drinks as a quick and convenient way to supplement
and ensure a healthier diet. In 2023, Kagome Co Ltd renewed its long-selling mixed
vegetable juice brand in 100% juice. Yasai Seikatsu 100. by increasing the content of
vegetable juice from 60% to 70%. Through the renewal, the company is trying to
strengthen the benefits of its mixed vegetable juice, highlight that it is an easy way to
take in and to drink mixed veg juice as part of
their health routine.

Retailing developments

Thanks to the normalisation of social and economic activities after the legal status of
COVID-19 was downgraded to Class 5 on 8 May 2023, people started to spend more
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2009 2023 2028

Sales Performance of Soft Drinks

% Y-O-Y Off-trade Volume Growth 2009-2028

-1.8%

Forecast

2009 2023 2028

Sales of Soft Drinks by Category
Off-trade Volume - million litres - 2023 Growth Performance
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Passport in classe: Creare facilmente un Progetto di entrata in un mercato
Esempio: Il vostro team é stato incaricato di individuare le opportunita per il lancio di un nuovo prodotto di

bevande analcoliche in Asia. Valutate quanto segue per individuare i Paesi che offrono buone prospettive

di crescita.

» Le dimensioni del mercato e le opportunita di

crescita delle categorie di bevande analcoliche

Aziende e marchi leader e ragioni del loro
successo

» Le innovazioni di prodotto e di packaging offrono

opportunita

» | canali di distribuzione che offrono i percorsi di

mercato piu efficaci

» Stili di vita e preferenze di gusto dei consumatori
locali
» Livelli di reddito e tendenze macroeconomiche

" Il contesto operativo aziendale
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ABOUT PASSPORT

Passport € il punto di partenza per la ricerca
ricerca internazionale.

La nostra ricerca si estende a 210 Paesie 1219
citta e copre il 99,9% dei consumatori mondiali.

Utilizziamo le stesse metodologie per tutte le
categorie e i Paesi, in modo da ottenere dati
coerenti e comparabili,

dati comparabili.

Dati dettagliati

» Dimensioni e quote del mercato di
categoria

» Dati sulle aziende e sui marchi

» Dati storici e previsioni

» Aggiornamenti annuali e trimestrali
» Universo retail completo

Definizioni consitenti delle categorie

» Fino a 20 anni di dati di settore comparabili

» Dati risalenti al 1977 per i principali
indicatori socio-economici
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Analisi stimolanti

» Megatrends e analisi strategiche

» Report industriali globali, regionali e nazionali
» Report di analisi economica

» Report e analisi sui consumatori

Analisi dettagliate
» Grafici per individuare le tendenze
» Modelli di previsione per risk assessment

» Strumenti di manipolazione dei dati per creare
set di dati personalizzati

Metriche su categorie specifiche

» In-store ed e-commerce

» On-tradeoff-trade

» Mass vs. premium

» Prezzo di vendita al dettaglio e al produttore
» Vendite in litri,ettolitri,barili e di cassa

» Dati a livello di citté per i principali indicatori
Socio-economici

» Sondaggi - Voce dell'industria e Voce del
consumatore
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RICHIEDI UNA DIMOSTRAZIONE

https://www.euromonitor.com/passport-demo

CONTATTAIL TUO CONSULENTE ACCADEMICO

Andrea Valente

WWW.euromonitor.com
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